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Eine bewusst gestaltete Marke hinterlässt immer einen 
professionelleren Eindruck. Eine solide aufgebaute 
Marke sorgt für eine engere und langfristige Bindung. 
Markentreue ist ein wichtiges, ein wertvolles Gut.

Mit dem neuen Auftritt der Innung der Installateure wurde ein großer 

Schritt geschafft. Die zukünftige Kommunikation wird verstärkt aus 

einem Guss erscheinen. Die richtigen Botschaften können effizienter und 

zielgerichteter vermittelt werden.

Dank der Mithilfe aller Landesinnungen der Installateure ist das Vorhaben  

eines gemeinsamen, starken Auftritts gelungen. 

EINFÜHRUNG

Die Kraft der Marke
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Die Bundesinnung der Installateure und auch alle neun 
Landesinnungen haben in Zukunft einen neuen, einen 
gemeinsamen Auftritt. Die österreichischen Installa-
teure werden als die Spezialisten für Heizung, Lüftung 
und Sanitär präsentiert.

Österreichische Installateure: Ein Team von Spezialisten. 

Die Installateure als interdisziplinäre Profis, die in der 

Zusammenarbeit Höchstleitungen erbringen. Echte Qualität 

aus Österreich.

Installateure stehen ihren Kunden mit einem umfassenden Serviceange-

bot zur Seite, das alle Bereiche der Gebäudetechnik abdeckt. Diese Allum-

fassende Betreuung ist ein Kernbereich der neuen Marke.

Neben der hohen Professionalität steht das optimale Preis-Leistungs-

verhältnis, Energieeffizienz und Nachhaltigkeit sowie das individuelle 

Wohlfühlen der Kunden in ihren Wohn- oder Arbeitsräumen im Zentrum 

der Kommunikation.

Gemeinsam werden wir den verdient hohen Stellenwert des Berufsstands 

der Installateure in der Gesellschaft aufzeigen. 

Aufgaben der 
neuen Dachmarke

EINFÜHRUNG
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Um gemeinsame Ziele zu erreichen, sollen alle an 
einem Strang ziehen. Wir freuen uns auf gute Zusam-
menarbeit aller Landesinnungen und der Bundesin-
nung der Installateure.

Diese Manual richtet sich an alle, die mit der visuellen Unternehmens-

kommunikation der Innung der Installateure befasst sind. Es ermöglicht 

einen Überblick zum aktuellen Stand und zeigt Anwednungsmöglichkeiten 

und einige Beispiele.

Damit ein einheitliches Erscheinungsbild erzielt werden kann, ist es wich-

tig, die hier definierten Gestaltungsrichtlinien konsequent zu befolgen. 

Die Angaben zu Logo, Farben und Schrift, aber auch zum Bildstil stellen 

einen wesentlichen Aspekt der neuen Marke dar. 

Dieses Manual soll gemeinsam mit Ihrer Hilfe weiterleben. Denn ein CD-

Manual kann keine abgeschlossene Darstellung aller Gestaltungsformen 

und -möglichkeiten sein. Neue, noch aussagekräftigere Beispiele kom- 

men hinzu oder ersetzen andere und nach Bedarf werden neue Richtlini-

en ergänzt.

Wir freuen uns auf ein möglichst einheitliches und konzertiertes Auftret-

ten aller Landesinnungen und der Bundesinnung der Installateure. Besten 

Dank für Ihre Mithilfe!

Für Fragen wenden Sie sich bitte an die Agentur 

Hofegger und Partner, hallo@hofegger.com

Regeln für die 
neue Dachmarke

EINFÜHRUNG
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Die farbige Wortbildmarke mit Claim

LOGOWORTBILDMARKE MIT CLAIM

Die farbige Wortbildmarke ohne Claim
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LOGOTEILE DER MARKE UND SONDERFORMEN

Wortmarke, Standard

Wortmarke, Schmal

Alleinige Bildmarke Wortbildmarke mit Claim in schwarz/weiß
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LOGODIE LOGOMUTATIONEN DER LANDESINNUNGEN
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Schriftschnitte 

TYPOGRAFIESCHRIFT

Sowohl gedruckt als auch im Internet wird die 

Corporate Design Schrift »Clan« verwendet. 

Clan book, Designer: Łukasz Dziedzic,  

Warschau, 2006 (Schriftbibliothek FontFont)

ABCDEFGHIJKLMN 
OPQRSTUVWXYZ 

abcdefghijklmn 
opqrstuvwxyz

1234567890

Clan bold, Designer: Łukasz Dziedzic,  

Warschau, 2006 (Schriftbibliothek FontFont)

ABCDEFGHIJKLMN 
OPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmn 
opqrstuvwxyz 

1234567890
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SATZ TYPOGRAFIE

Headline
Schriftart: Clan Bold

31 pt Schriftgrad

34 pt Zeilenabstand 

Linksbündiger Flattersatz

Vorspann
Schriftart: Clan Bold

12 pt Schriftgrad

17 pt Zeilenabstand 

Linksbündiger Flattersatz

Fließtext
Schriftart: Clan Book

9 pt Schriftgröße

15 pt Zeilenabstand 

Linksbündiger Flattersatz

Auszeichnung: Clan Bold

Bildunterschriften
Schriftart: Clan Bold

6 pt Schriftgröße

10 pt Zeilenabstand 

Linksbündiger Flattersatz

Ut officia qui volum inientibusci sequaspeles et mo 
beatem voles as perum, core niendusam, omnis eosan-
to erferci enissi verumquundi te magni id et esto eium 
que velenihil in pa sequos eictatium audi sum siment 
venihil mos am aut hillace rspiderum voluptate dolup-
tatia solorio nectis cus.

 Udam que plia quat. Verorro milique is aut ipsam sincturias dolupta do-

lorem quat aperis et et ea sitatas es dolores remolupta core vollest, quis 

sin pro te sinctius enis eicid ut voloraeped quam ea et inveles expe nobis 

aut quo quam facero tem volo ium qui conet quiam exerume ntisto modis 

aut optam quas magnimi, consecatenet eium que ne verferi oressimus 

alicianit ut porpore hendam nostrum ad que perspis aceptate sus mos 

volenis tiatae. Arum quiae simo od es dolorerum de voloribus, simus estis 

expliquia doluptur? Um voluptat quis sunt quas enis expera apid quas ea 

porem volorro videndant voles duntur?

Opta dolupta tiistis tionectas magnist moluptin et labore seque et est 

quiam ersperferspe nonseri beriberaerum et acit volorionse nobis verum-

qu iatemque re, a nusamus, commodis magniet molorec esciumquam aut 

et quam quo omnis ne maximus re etures aditatem derrum exerro earum 

qui de millendebis re maximilia int maxim que iunt laut odiatquis magni-

me cus explabo rrovita nimossi nistium abor sedis nos necepremquis

Opta dolupta tiistis tionectas magnist moluptin 

et labore seque et est quiam ersperferspe  

nonseri beriberaerum et acit volorionse nobis.

Schriftanwendung, 
Schriftsatz
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Blau	 100/74/15/0	

Rot	 10/100/100/0

Grau	 0/0/0/10

Weiß	 0/0/0/0 
 

Blau	 2/66/114, #024272

Rot	 216/35/42, #d8232a

Grau	 255/255/255, #ddddd

Weiß	 255/255/255, #ffffff 
 

Blau 	 P 661 C

Rot	 P 1797 C

Grau	 P Cool Grey 1

CMYK

RGB

Pantone

FARBEFARBDEFINITIONEN
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FOTOGRAFIE 1 BILDSTIL
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FOTOGRAFIE 2 BILDSTIL
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ICONS

Bereichs-Icons

Weitere Icons

BILDSTIL

Heizung Lüftung Sanitär
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DRUCKSORTEN BEISPIELE

DI Christian Atzmüller, Geschäftsführer

Schaumburgergasse 20/4, 1040 Wien 
Tel: +43 (0)1 505 69 50 121 
Fax: +43 (0)1 253 30 33 93 20
E-Mail: atzmueller@dieinstallateure.at
www.dieinstallateure.at

Bundesinnung der Sanitär-, Heizungs- und Lüftungstechniker  
der Wirtschaftskammer Österreich
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WEBSITE DER KUNDEN BEISPIELE
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MAILING BEISPIELE
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PLAKATE BEISPIELE

www.dieinstallateure.at

Zu Hause - das ist der Platz, an 

dem man sich entspannen und frei 

durchatmen kann. Die österreichischen 

Installateure kümmern sich nicht 

nur um die perfekt abgestimmte 

Wohnraumlüftung  —

frischen Windfrischen Wind

sie sorgen für

www.dieinstallateure.at

sprudelndes Leben

Was wäre ein Zuhause ohne sauberes 

Wasser, dort wo man es braucht? 

Die österreichischen Installateure bauen 

nicht nur traumhaft schöne Badezimmer —

sprudelndes Leben

sie sorgen für

Angenehme Temperaturen sind eine

Voraussetzung, um sich in den eigenen 

vier Wänden zuhause zu fühlen. 

Die österreichischen Installateure bauen, 

warten und reparieren nicht nur Ihre Heizung  —  

wohlige Wärmewohlige Wärme

sie sorgen für

www.dieinstallateure.at
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MERCHANDISING BEISPIELE



Seite 22

LOGO, ELEMENTE UND SCHRIFTMEINE LEHRE ALS INSTALLATEUR

Icons

Schrift

Logo

Flood, Designer: Joachim Müller-Lancé,  

San Francisco, 1997-2002 (Schriftbibliothek Adobe)

ABCDEFGHIJKLMN 
OPQRSTUVWXYZ

1234567890
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Dunkelblau	 100/83/38/26	

Grün	 50/2/100/10

Weiß	 0/0/0/0

Grau	 0/0/0/10

Hellblau	 70/20/5/0 
 

Blau	 2/66/114, #024272

Grün	 139/177/44, #8bb12c

Weiß	 255/255/255, #ffffff

Grau	 255/255/255, #ddddd

Hellblau	 68/162/211, #44a2d3 

CMYK

RGB

FARBENMEINE LEHRE ALS INSTALLATEUR
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MEINE LEHRE ALS INSTALLATEUR PLAKAT UND WEBSITE

WKO Installateure Anwärter Poster A0 CMYK.indd   2 09.04.15   12:15
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